Article sur Tawdif paru dans le quotidien Le Soir d'Algérie du 3 décembre 2009
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Sports : 2010, année du marketing sportif ?

T outil i dewient presque a la mode, depuis la qualfication de nos Verts au Mondial 2010, Le
btut de Antar Yalia a cuvert aux entreprises nationales et au monde sportif les portes de Uespace
de la communication. Une grande wictotre pour la communication, grandement neghigee depuis
gquelques années. Elle rewient en force et c'est tant tievz EH International Comtmunication,
iitiateur des deumeémes journées internationales du marketing sportif et de la communication, ou
auront heu les & et 7 décembre prochains a Uhatel Aurassi, aura wu uste.

D’abord Ie théme mtéresse non seulement les médias nationauz, mas bénéficie d'une attention
particuliere de la part du munistere de la Jeunesse et des Sports et du secrétare d'Etat aupres du
Pretmier mumstre charge de la communication, amms que du Comite olympique algénen. Pour rester
dans ce cadre, nous remarquons que les agences de comtmunication, de marketing et de publicité
qu’ on retrouve dans les documents sont celles o ont compns que la commumcation ne se fait pas
autour d'elles, mats ausst et surtout autour des Evénements. Clest sur ce point quon peut juger
quelles sont ces agences qui tournent le dos a des événements de cette dimension et quelles sont les
soctétés qui souhattent cotntrunicuer large. T aura-t-i des effets secondaires sur le terran 7 1 faut
peut-gtre chercher pour mieux comprendre. Sur les plateaus télés, certanes agences de publicité ze
bousculent pour fare de la pub, mas lorsque des événemnents de cette qualité sont orgamsés en
Algérie, on s'efface, on sort la sacro-sainte formule spour wivre heureux, wvons cachéss. Le Sorr
" Algerie, cotnme bien d autres organes de presse, salue cette mitiative et matafeste son interét
Pourtant, ce n'est pas la mmission premigre d'un journal Le mimstre Nlhoukd a eu rasen de
proposer un atelier ol seront recensées les agences de publictté et de matketing direct. Pour
Eachid Heszas, la patron de EH International Commumcation, «c’est une manifestation mitiee par
notre société, mais elle appartient & tous. MNous woulons appotter notre contnbution pour une
meilleure mformation, sensibihsation et apprentissage pour le monde sportf et les agences. Mous
avons des agences qui se sont matifestées de méme que des fédérations spottives. Cect démontre
que le machine continuera a tourner au rythme normal et je reste persuade que d'autres swvront
lors des prochatnes rencontres. » Aweurd’h nous enregistrons une patticipation inpottante
d etudiants, de professionnels du mouvement sportf et de quelques annonceurs autour d'un
prograttne o sera anttmé par prés de 15 experts dont des nationauz Une fois de plus,
I'Olympique de Marseile sera représenté par son directeur de marketing qui éveruera I expérience
de son club dans le domatne du matketing sportif. Le journal francais Spott Stratégiesera également
la pour rencontrer les médias, les professionnels du sport et les annonceurs. En marge des travaux
une exposition de divers équipements et de suppotts publicitaires sera mavgurée. Le programme de
ces  deumémes journées  est wsible sur le www thexpo-evenementielnet et sur e
wwrw. djazarpub. cotm



